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二、说明、目录、图表目录

       依托互联网，以满足旅游消费者信息查询、产品预定及服务评价为核心目的，囊或了包括

航空公司、酒店、景区、租车公司、海内外旅游局等旅游服务供应商及搜索引擎、OTA、电

信运营商、旅游资讯及社区网站等在线旅游平台的新产业正处于快速上升期。该产业主要借

助互联网，与传统旅游产业以门店销售的方式形成巨大差异，被旅游从业人士称之为&ldquo;

在线旅游&rdquo;。  

      近年来，随着智能手机的普及和消费者使用手机习惯的改变，很大程度上扩展了在线旅游

业市场空间。这也成为去哪儿、携程、爱GO网等在线旅游企业向移动互联网发力的主要原因

。4G网络的飞速到来，更是巩固了移动互联网市场基础，移动互联网在线旅游市场潜力无可

限量。旅行社的产品没有库存，天然适合在线。互联网化和信息化能够节约渠道成本，特别

是全国化发展的成本，它打破了地域上的限制，加快了渠道扩张的速度，同时互联网具有发

展标准化大规模产品的能力。国家政策的支持和引导，为在线旅游预订行业提供了良好的产

业环境和发展机遇。为了大力发展旅游产业，国家提出&ldquo;文化旅游&rdquo;的理念，并将

其写入规划。旅游发达国家美国的在线旅游预订渗透率为70%，与其相比，我国的在线旅游

预订市场仍具有较大的发展潜力，整个行业将继续享受旅游人口红利。大数据技术的发展为

旅游预订行业用户需求的发掘提供了良好的技术支撑。而移动互联网的发展则为在线旅游预

订行业拓展了渠道。

      2009年以来，中国在线旅游市场保持快速增长，市场交易规模从619亿元增至2798亿元，增

长率保持在22%以上。

      《2016-2022年中国在线旅游市场深度调查与市场全景评估报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了在线旅游行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国在线旅游做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国在线旅游行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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