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二、说明、目录、图表目录

       目前血糖仪占我国自我诊断检测市场的16%。近年来，国内糖尿病的发病率及患病率逐年

升高，中国糖尿病的患者人数年均增长率为7%，但仅有5%的患者拥有自己的血糖监测仪，而

欧美国家这个比率高达90%以上，可见我国的血糖仪市场潜力很大。由于发病率和健康需求

提升迅速，血糖监测系统是目前即时诊断产品中销售额最大的产品，国内血糖监测系统市场

规模以20%以上的速度增长，在2013年市场规模已超过40亿元，到2018年时预计能突破100亿

元大关。未来预料家用市场将远超医院市场，成为血糖试条的主要消耗市场，国产血糖仪依

靠性价比优势和渠道优势，在家用市场更具竞争力。在供给方面，中小型血糖仪公司将会得

到快速发展，产品产量将会增加。需求方面，随着医保政策刺激市场需求、政府投入逐年增

长以及各地开放社会资本投入医疗行业，血糖仪行业将进入新一轮需求旺盛期。产品供求结

构仍有优化的空间，中低端产品将得到快速释放。  

      我国自主研发血糖仪产品及跨国企业集团在中国推出的产品共存并相互竞争。一些掌握血

糖仪技术的跨国大企业集团，看好被称为&ldquo;世界工厂&rdquo;的中国市场，采取技术输出

的途径，吸收我国的技术力量和销售途径，在我国市场上进行血糖仪的开发、产品制造和销

售。类血糖仪技术已率先较好地实现了产业化突破，取得了显著经济效益。我国血糖仪产业

表现的空前繁荣景象代表了当前世界血糖仪产业的主要潮流。生命科学等新兴学科的发展正

越来越显著地提高着人们的生活质量和工作效率，给人类生活和生产带来深刻的革命性变化

。在血糖仪领域中产生较大经济效益产业的典型代表产品是手掌型血糖分析仪它们在改善糖

尿病人的健康方面起到了非常重要的作用。

      全球人口老龄化、人们生活水平提高和偏远地区对医疗服务需求增加等因素正促使传统医

疗方式的变革，移动性和便携性逐步成为影响医疗电子产业的关键。另一方面，半导体技术

的发展推动医疗创新的步伐以前所未有的速度向前迈进，在快速处理计算、高精度模数转换

和无线网络技术进步的带动下，医疗电子产品走向便携式和小型化成为现实。便携医疗电子

产品的出现缘起家庭医疗护理趋势的兴起和消费者对自身健康关注度的增加。越来越多的人

开始主动关心他们身体健康的状态，这导致了个人消费者对医疗保健和简单诊断产品的需求

。比如血糖仪、血氧计、疾病控制和诊断监视系统等设备开始走向便携化，这正是应对了目

前这些产品开始进入家庭的趋势。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国血糖仪市场研究与未来发展趋势报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研

，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业

内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和



投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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