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二、说明、目录、图表目录

       随着报纸传播业的发展，在欧美出现了早期的广告公司形式。  

      在美国，沃尔尼&bull;B&bull;帕默(Volney B Pdmer)最早是为各家报纸招揽广告，并于1841

年在费城开办了一家广告公司。在许多著述中，视帕默的代理报纸广告的公司为世界上第一

家广告公司。在 1845年和1847年，帕默又先后在波士顿和纽约开办了公司。他不仅是报纸和

广告界的中介人，而且常为客户撰写文案，并向报纸抽取25%的佣金(后逐渐减至 l 5%)。乔

治&bull;P&bull;罗威尔(George．P．RoWell)在自己的广告代理活动中，从报纸、杂志社大量购

进版面，随后以略高的价格转卖给广告主，他的广告活动在当时很受出版商的欢迎。1888年

罗威尔创办了美国第一家广告专业杂志《印刷者油墨》(printers lnk)。

      当今世界有三大城市被称为世界广告中心，即：纽约、东京和伦敦，每年拥有几百亿美元

的广告出自这三大城市。纽约是广告业的摇篮和首府，拥有许多广告公司。长驻多家世界级

著名广告公司的&ldquo;麦迪逊大道&rdquo;早已成为世界广告业最高水准的代名词。世界广告

行业组织&mdash;&mdash;国际广告协会总部就设在纽约。伦敦， 1991年广告公司共创作12l亿

美元的广告，位世界第三位。本世纪70年代以来，伦敦出现了一批新型的广告公司

，J&bull;w&bull;汤逊广告公司伦敦公司、劳尔&bull; 霍华德斯宾克公司等都驻于伦敦。伦敦已

开始享有&ldquo;广告艺术中心&rdquo;的美称。但是，在广告本质上，有人认为&ldquo;在美

国的广告业是商业 ，而英国的广告业则是娱乐业&rdquo;。东京，己成为世界的广告中心之一

。世界上最大的广告公司之一&mdash;&mdash;电通广告公司就在东京。电通公司自1973年起

，广告营业额一直位居于世界上所有广告公司之前列。电通的总部设在东京金扎 区的一座高

大的20层灰大楼里。1991年，包括电通公司在内的东京的广告公司，广告营业额达到245亿美

元，首次超过了纽约所有广告公司24l亿美元的 广告营业额，到1994年东京的广告营业额已达

到358．39l亿美元。超过纽约近60亿美元。东京大有取代纽约成为世界广告首府的趋势。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国广告公司市场调查与投资战略研究报告》共七

章。首先介绍了广告公司相关概念及发展环境，接着分析了中国广告公司规模及消费需求，

然后对中国广告公司市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国广告公司面临的机遇及

发展前景。您若想对中国广告公司有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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广告公司是以广告代理为工作核心，代理广告客户策划广告是广告公司最本质的功能。具体

包括为广告客户进行有关商品的市场调查和研究分析工作，为企业发展确立市场目标和广告

目标，为代理客户制定广告计划和进行媒体选择。广告公司从自己专业领域出发，为广告客

户提供广告主题和实现广告主题的广告创意、构思和策划。

广告公司在策划和制作出广告作品之后，通过广告媒介的合理选择和应用，把广告信息及时

地、迅速地传递给广大社会公众。发布广告时，广告公司要为客户利 益着想，注意选择最具

表现和传播效果、又能最低投入的媒介，将广告信息传递到最多的潜在购买者，从而引导社

会公众对于广告客户信息的认可、接受，以产生购买行为。

 2015年度中国网络广告公司综合服务水平排行榜

 2015年度中国移动广告公司综合服务水平排行榜
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在现在的技术变革趋势下，传统广告模式正在遭遇前所未有的挑战。

首要的挑战应该是专业人才的短缺。以前做广告的人，一般都不是技术人员。即使有，也只

是负责创意和制作。但现在广告公司一个很大的任务是发展内容，而所谓发展内容是和传统

广告相对应的，由于消费者现在对于直接的硬广告的接受程度逐渐降低，在内容中出现品牌

和产品信息逐渐成为趋势，如电视剧/电影中的产品植入，还有一些品牌专门定制的电视剧。

在网络上，如在游戏中植入品牌元素，或者在手机运用程序中进行品牌推广的开发等等，这
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学人才和艺术科学人才。广告业需要不断寻找各方面的人才去&ldquo;补课&rdquo;。

第二层挑战是我们提供的服务跟过去不一样。15年前,我刚刚来中国内地的时候，只需要帮客

户在中央电视台拿到30秒的广告就不得了了。现在，拿到一个广告位之后，我们要评估最终

有多少人来看，有多少人真实去了客户的门店购买东西(包括线下平台和线上电子商务平台)



，整个流程与以往都完全不一样了。

第三层挑战是收费模式的改变。客户越来越注重投资回报，也就是说,他们希望按照最终回报

结果付费，这种合作模式将是未来广告客户和广告公司的主要合作模式。而对广告公司而言

，面对的最大难题，就是成本越来越高，客户付出越来越低。我觉得整个行业已经有了彻底

的变化。
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 2015年上半年全国市场各行业广告花费及增长
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