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二、说明、目录、图表目录

       我国的羊毛衫成衣工艺有着悠久的历史，但几千年封建社会制度的影响，严重地束缚和影

响了科学技术和生产力的发展，致使我国的羊毛衫工业发展十分缓慢，在相当长时期内还停

留在个体制作和手工作坊的生产形式。19世纪初，随着西方服饰文化的传人，我国传统的羊

毛衫生产形式及工艺方法得到改变，并在民间逐步产生专门制作和生产西式羊毛衫外衣

的&ldquo;红帮&rdquo;裁缝，专门制作和生产西式羊毛衫内衣、衬衣及婚礼服等的&ldquo;白

帮&rdquo;裁缝，专门生产和制作中国传统羊毛衫的&ldquo;中式&rdquo;裁缝，专门生产军需

被服和成衣的&ldquo;大帮&rdquo;裁缝。这四大羊毛衫生产形式成为当时的主要派系。20世纪

中叶，工业革命的开始，使得脚踏缝纫机在中国逐步推广，并逐渐改革手工操作的羊毛衫工

艺过程，生产规模与形式也在不断地扩大。这时，在许多沿海大城市逐步形成西服、衬衣、

内衣、童装、男装、女装、裘皮羊毛衫、绣衣等制衣行业，但个体劳动的生产形式仍然占较

大比例。解放后，国家首先对手工业进行了社会主义改造，逐步改变和摆脱了旧的生产方式

，组织起四类不同的羊毛衫生产形式，即国营、公私合营、集体、个体。但是由于长期对羊

毛衫生产在国民经济中的重要性的认识不足，以及整个国民经济发展的速度不理想，致使羊

毛衫生产发展的速度缓慢，跟不上人民生活水平的递增速度。20世纪70N80年代，随着经济的

发展和体制改革的不断深入，国家为了切实解决好人民穿衣问题，扭转&ldquo;买衣难&rdquo;

、&ldquo;做衣难&rdquo;的局面，对成衣生产的体制作了调整，成衣生产的渠道也不断扩大。

目前已形成纺织羊毛衫的合资企业、独资企业、乡镇企业、民营企业、个体业等系统的多种

生产渠道。随着我国改革开放的不断深入，我国羊毛衫业获得了飞速发展。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国羊毛衫市场深度研究与投资前景预测报告》共

十一章。首先介绍了羊毛衫行业市场发展环境、羊毛衫整体运行态势等，接着分析了羊毛衫

行业市场运行的现状，然后介绍了羊毛衫市场竞争格局。随后，报告对羊毛衫做了重点企业

经营状况分析，最后分析了羊毛衫行业发展趋势与投资预测。您若想对羊毛衫产业有个系统

的了解或者想投资羊毛衫行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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