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二、说明、目录、图表目录

      沉香的产地集中在北纬20度左右地带，世界上主要有三大产地：一是越南、老挝、柬埔寨

，三地所产沉香统称会安香；二是新加坡、马来西亚、印尼、文莱，四地所产沉香统称新州

香；三是中国的海南、广东、广西、贵州、云南，所产沉香统称莞香。世界三大产地中，越

南沉香最为著名，中国则以海南沉香最为著名，故又称&quot;琼脂&quot;，沉香中品质最高的

称为&quot;奇楠香&quot;。经过上千年的采伐，天然沉香的产量逐年锐减，目前三大产区可供

开采的沉香一年也就一吨，越南每年产沉香仅20公斤。  

      好的沉香气味淡雅宜人，在科技高度发达的今天，其气味也无法人工合成，因而十分珍贵

。而且一般只有十年以上的沉香树才可能形成沉香，而品质较好的沉香又要经过几百年甚至

上千年的时间才能结成，因此好沉香的产量是非常低的，各地优质野生沉香已经日渐枯竭，

价格自然跌不下来。

      近几年来沉香的需求量成倍增长，我国沉香年需求量近500吨，国内产量远远无法满足需求

，因此近80%以上的沉香靠进口。目前我国艺术品收藏爱好者和投资者达7000多万人，年交易

额近200亿元，每年还在以10％-20%递增，艺术品投资正成为与房地产、证券并驾齐驱的三大

投资热点之一。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国沉香木市场研究与投资前景报告》。内容严谨

、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业

竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威

数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到

微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展

趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策

依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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