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二、说明、目录、图表目录

       近年来 ，紫外线辐射量随着臭氧层的破坏不断增加，给人类带来的影响已被世界范围所

认识。目前具有安全、高效吸收紫外线辐射的紫外线吸收(屏蔽)剂为保护人体免受过量的紫

外线辐射已广泛应用于化妆品、护发品、织物处理及洗涤剂中。随着大气污染的加剧，防晒

剂的开发与研究无论是当今还是未来都将成为研究者及消费者关注的焦点  

      太阳光中含有的紫外线，皮肤科学界将其分为320 n一400 nm的长波紫外线(UVA),280nm

一320 nm的中波长紫外线(UVB),200nm一280Dm的短波紫外线(UVC)。280nm以下的紫外线被

臭氧层吸收，不能到达地面，到达地面的紫外线会给人们的皮肤带来各种影响，其中UVB能

引起皮肤产生红斑或水疤，促进黑色素形成，使皮肤产生色素沉着，致使褐斑的形成。以前

曾认为UVA对皮肤不会产生大的影响，但通过电子显微镜或组织化学的方法均已证明接受过

量的UVA照射会给皮肤带来一定的影响，UVA段紫外光与UVB不同，其能量可以达到皮肤真

皮层，给血管壁或结合组织中的弹性纤维带来缓慢的变化。从而引起皮肤的褐色化、使皮肤

的弹性下降，促进皱纹的发生使人急剧老化，另外还能促进红斑反应甚至引发光毒性或光敏

反应。敏感皮肤在日光下连续经过UVB, UVA的辐射还能损DNA使免疫力下降，甚至诱发皮

肤癌。所以防御过量的UVA, UVB照射保护人体免受伤害，延缓衰老显得日益重要。

      随着人们对紫外线防护意识的增强，对紫外线吸收剂的要求也不断提高，为满足人们的需

求，各国科研工作者正不懈地致力于新型防晒剂的开发与研究。

      1．物理防晒剂中二氧化钛、氧化锌的纳米化、超细化、在粉体表面包覆具有亲水、亲油

功能基团的表面化处理 以提高粉体的适配性以及在不降低透明度的情况下提高纳米二氧化钛

、氧化锌的uVA屏蔽效果将是物理防晒剂的重要研究方向。

      2． 美白+防晒 。由于东方人多数是黄皮肤，黑色素沉淀较少，防晒的主要目的就是美白

。美白防晒产品新趋势是：将美白与防晒、保养与修护相结合的预防性美白；美白防晒的目

的不仅仅是为了预防肌肤不产生斑点、粗糙、老化和变黑，更多的是为了永久地令肌肤健康

，保持肌肤机制的健康。

      3．在实际应用中，为了改善化妆品中小分子紫外线吸收剂的水不溶性、水中不分散性及

因分子质量小易被皮肤吸收引起皮肤过敏等现象，采用高分子化或是紫外线吸收剂的母体上

联以能与高分子材料相混容的长链烷烃基团以改善相容性；或是接上水溶性基团来改善水不

溶性。

      4．推出儿童防晒品。研究表明：如果一个人从儿童时就开始使用防晒品至18岁皮肤癌的发

生率将会减少70％ 。目前，儿童防晒品市场已占到整个防晒品市场的10％左右，而且将呈现

较快增长。总之对皮肤有更好的相容性，不产 生刺激过敏等副效应，是防晒护肤的发展方向



，同时从天然植物中提取的天然防晒剂也将成为今后研究的重点。另外，防晒不仅仅只在炎

热的夏天，不仅仅皮肤需要，防晒将是围绕现代化妆品技术与市场发展的一个长远话题。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国防晒品市场深度研究与投资战略研究报告》共

十二章。首先介绍了防晒品行业市场发展环境、防晒品整体运行态势等，接着分析了防晒品

行业市场运行的现状，然后介绍了防晒品市场竞争格局。随后，报告对防晒品做了重点企业

经营状况分析，最后分析了防晒品行业发展趋势与投资预测。您若想对防晒品产业有个系统

的了解或者想投资防晒品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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