
2009年中国手机设计行业研究咨

询报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价
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到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速

了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重

要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009年中国手机设计行业研究咨询报告 内容介绍：

　　从手机元器件开始到消费者终结，由研发、生产和销售等环节构成完整的手机产业链。

手机设计环节从厂商的研发环节独立出来以后，厂商用于生产的手机产品技术方案来源多样

化了，一是来源于厂商自有研发部门，二是来源于ODM厂商，三是来源于手机设计公司，四

是来源于OEM厂商。手机厂商的四种手机设计来源的上一层都是芯片/模块厂商、操作系统/

协议/应用软件公司和其他零部件厂商，但是不同来源的设计方案对这些上游公司的依赖程度

不一样，比如早期国内手机设计公司都是利用国外手机设计公司方案做二次开发，因而其与

芯片/模块厂商等几乎没有接触，而国外手机设计公司对上游公司的依赖程度就很高。目前，

中国市场活跃着60多家国内手机设计公司，这些公司基本都能提供手机完整设计方案，多数

公司还能提供无线模块、手机软件系统、平台和应用软件的业务。

　　近年以来，中国市场竞争环境恶化，国产手机的生存和发展危机四起，销量大幅下滑，

企业盈利也是每况愈下；此外，随着国家对手机行业不规范行为治理的深入，大量的“野品

牌”和黑手机也会逐渐淡出市场，因而使以国产手机厂商为主要业务的国内手机设计公司也

面临着新的危机。手机普及率已很高，消费者对新功能和高配置产品有很高的依赖程度，产

品更新换代周期明显缩小；手机市场竞争环境日益严峻，品牌厂商依靠新机型打击竞争对手

、取得较高利润和推动消费需求更新。庞大的市场需求和现实的竞争环境，使中国手机行业

发展分析

　　第一节 2008年中国手机行业发展状况

　　一、2008年手机行业发展状况分析

　　二、2008年我国移动电话机产量统计

　　三、2008年度手机行业质量问题分析

　　四、2008年中国手机售后服务调查

　　第二节 2008-2009年手机用户研究分析

　　一、用户特征概括

　　二、用户特征研究

　　三、用户上网行为研究

　　四、主流品牌用户特征研究

　　第三节 2008年中国手机行业分布

　　图表：2008年中国手机用户所在单位人员规模分布



　　图表：2008年中国手机用户所在单位年产值规模分布

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——音乐

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——电影

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——电视

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——游戏

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——阅读

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——艺术

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——体育

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——购物

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——旅游出行

　　图表：2008年中国手机用户兴趣爱好分布——线路信息

　　图表：2008年中国手机用户上网地点分布

　　图表：2008年对中国手机用户最具吸引力的广告形式分布

　　图表：2008年中国手机用户网络广告点击行为分布

　　图表：2008年Q2手机功能关注度排行

　　图表：2008年主流品牌手机用户年龄分布对比

　　图表：2008年主流品牌手机用户个人月收入分布对比
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　　图表：2008年主流品牌手机用户兴趣爱好分布对比——购物

　　图表：2008年中国手机(手机市场分析)市场百款热门机型上市时间分布

　　图表：2008年百款热门机型中不同品牌上榜产品数量分布

　　图表：2008年中国手机(手机市场分析)市场百款热门机型品牌关注度分布

　　图表：2008年百款热门机型中不同品牌单款产品关注度贡献值对比

　　图表：2008年百款热门机型与整体市场六大品牌关注比例对比

　　图表：2008年百款热门机型中不同价格区间产品数量分布

　　图表：2008年百款热门机型不同价格区间产品关注度分布



　　图表：2008年百款热门机型与整体市场不同价格区间产品关注对比

　　图表：2008年百款热门机型均价与整体市场均价对比
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　　图表：2008年1月-3月中国七大区域手机市场关注比例走势

　　图表：2008年第1季度华南市场最受用户关注的十大手机品牌分布

　　图表：2008年第1季度华东市场最受用户关注的十大手机品牌分布

　　图表：2008年第1季度华北市场最受用户关注的十大手机品牌分布

　　图表：2008年第1季度音乐手机与智能手机关注比例对比



　　图表：2008年1月-3月音乐手机与智能手机关注比例走势
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