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二、说明、目录、图表目录

        家用医疗产品多用于老年人和慢性病患者，产品主要包括血压计、血糖仪、制氧机、轮

椅车、睡眠呼吸机等。数据显示，过去几年国内家用医疗器械市场增长较快，增速保持

在20%左右，

        国内市场总量持续增长，结构方面：从不同层级城市的发展水平来看，三四线城市收入 

水的提升为医疗产品长远增长提供了有力保障。一个消费型医疗产品的生命周期一般为：进 

入一线城市是导入期，向二线城市扩展的时候是成长期，这也是快速放量加快增长的阶段； 

然后就是向三四线城市的下沉，这通常对应的是成长期的后半阶段，增速会有下降（价格接 

受度、医疗资源的覆盖需要时间等），但会以一个平稳的速度保持很长时间的增长，特别是 

在三四线城市消费能力提升的情况下会极大地拓展产品的发展空间和成长周期。在整个生命 

周期中，导入期解决的是技术成熟度、民众认知度的问题，成长期解决的是价格敏感度的问 

题，随着产品价格的下降与消费能力的提高，产品逐渐进入加快成长的阶段。 

        作为覆盖人群最广的三四线城市（人口占比合计超过 50%），随着其人均可 支配收入的

进一步提高，医疗保健消费升级的趋势正在加快，为消费升级受益的行业的成长 提供强劲的

内生动力。   

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国家用医疗器械市场发展趋势与战略咨询报告

》共九章。首先介绍了中国家用医疗器械行业市场发展环境、家用医疗器械整体运行态势等

，接着分析了中国家用医疗器械行业市场运行的现状，然后介绍了家用医疗器械市场竞争格

局。随后，报告对家用医疗器械做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国家用医疗器械

行业发展趋势与投资预测。您若想对家用医疗器械产业有个系统的了解或者想投资中国家用

医疗器械行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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