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一、报告报价

《2007年中国轿车市场研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独特

的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前

行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依

据。
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�����[b]2007年中国[b]轿车[/b]市场研究报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章 我国轿车工业的影响因素分析 [/b]

　　第一节 投资自由化对我国轿车工业的影响分析

　　一、投资自由化与我国汽车工业政策

　　二、中国轿车整车工业发展状况及引资情况

　　三、中国轿车工业发展趋势

　　四、应对投资自由化的对策

　　第二节 CKD对我国轿车业的影响及采取的对策分析

　　一、CKD在我国的发展历程

　　二、CKD对我国轿车业的影响

　　三、采取的对策和措施

　　第三节 中国轿车产业技术创新制约因素分析

　　一、中国轿车企业亟待提高技术创新能力

　　二、企业技术创新行为函数构造

　　三、行业行政管制阻碍轿车企业创新行为

　　四、外商直接投资低技术溢出度阻碍轿车企业技术创新行为

　　五、对提高中国轿车企业技术创新能力的建议

　　第四节 入世对我国轿车工业的影响分析

　　一、加入WTO对我国轿车工业的有利因素

　　二、加入WTO对轿车零部件工业的影响及对策

　　[b]第二章  中国轿车发展分析 [/b]

　　第一节 入世五年中国轿车发展模式分析

　　一、我国轿车产业价值链现状

　　二、促进轿车产业价值链发展的战略对策

　　三、中国轿车产业价值链发展模式分析

　　第九节 本土和合资轿车企业的学习行为及创新策略差异分析

　　第十节 轿车产业技术创新面对的问题分析

　　一、产业技术创新能力的评价指标

　　二、中国轿车产业技术创新能力的现状及问题

　　三、中国轿车产业的发展模式



　　第十一节 我国民族轿车产业的发展路径分析

　　[b]第四章 2004-2006年中国轿车行业发展分析

　　一、2004年轿车行业发展的主要特点

　　二、2004年1-12月份产销变化趋势

　　三、2004年1-12月份产销情况

　　四、2004年1-12月份各企业产销量对比

　　五、2004年1-12月份主要企业产销变化趋势

　　六、2004年1-12月份轿车进口分国别情况

　　第二节 2005年轿车业发展分析

　　一、2005年国内微型轿车行业泾渭分明

　　二、2005年中国轿车发展趋势

　　第二节 国内轿车品牌营销模式建构分析

　　一、传统营销模式分析

　　二、目前的形势及未来的发展方向

　　三、关于调查的结论及选择营销模式的基本考虑

　　四、关于建立品牌经营营销模式的思考

　　第三节 运用差异化模式构建轿车营销渠道

　　一、营销渠道模式面临严峻挑战

　　二、渠道模式差异化的构建策略

　　三、顺应产业政策策略

　　四、区域差异策略

　　第四节 轿车市场整合营销分析

　　第五节 轿车服务营销体系的构建

　　一、轿车服务营销与轿车营销服务的差别

　　二、轿车服务营销的经营理念

　　三、轿车服务营销体系的构建

　　[b]第七章 中国轿车消费发展模式分析

　　一、自主品牌轿车的发展模式

　　二、自主品牌轿车发展模式的SWOT分析

　　三、自主品牌轿车的发展方向

　　第四节 2007年自主品牌轿车更值得期待

　　[b]第九章 顾客让渡价值理论下轿车经销商经营理念的分析 [/b]



　　第一节 顾客让渡价值理论的介绍

　　第二节  几种因素下的轿车经销商经营理念分析

　　一、服务价值发展的内在要求

　　一、持续的经济增长是我国轿车进入家庭的基础

　　二、居民消费结构升级的需求是轿车进入家庭的内在动力

　　三、我国汽车工业的发展要求轿车进入家庭

　　四、新阶段的经济增长需要轿车进入家庭

　　五、加入WTO促进了我国轿车进入家庭的进程

　　第五节  我国轿车进入家庭的市场现状和前景

　　一、我国居民轿车消费的四个阶段

　　二、我国距轿车进入家庭有多远

　　三、我国轿车进入家庭的人数、城市和决定因素

　　第六节 我国轿车进入家庭的战略分析

　　一、我国轿车进入家庭的战略定位

　　二、我国轿车进入家庭的基本战略

　　三、我国轿车进入家庭的基本方式和阶段

　　第七节  影响轿车进入家庭的若干问题分析

　　一、选择合适的车型是前提

　　二、推出物美价廉的轿车是基础

　　三、合理征收税费是关键

　　四、制定正确的发展政策是动力

　　五、创造完善的使用条件是保证

　　[b]第十一章 我国轿车竞争分析 [/b]

　　第一节  我国轿车竞争现状分析

　　一、国产轿车进入充分竞争时代

　　二、国产轿车企业竞争格局突变

　　三、国产车竞争力：轿车排量越大竞争力越弱

　　四、国产中高档轿车竞争升级

　　五、微型轿车业的竞争分析

　　六、小排量轿车将进入新品竞争阶段

　　第二节  轿车市场各排量轿车竞争格局分析

　　一、轿车市场排量结构变化分析



　　二、轿车排量细分市场分析

　　三、排量竞争热点区间分析

　　第三节  中国高档轿车市场集中度

　　图表  本土和合资企业的产品开发活动范围比较

　　图表  外部经济和本土轿车制造企业成本曲线的移动

　　图表  本土和合资企业零部件配套圈开放程度的差异

　　图表  Mobis 在中国设立分模块企业

　　图表  本土和合资企业结盟对象的差异

　　图表  本土和合资企业车型分布示意图

　　图表  中国轿车行业的主要厂商及产量一览表

　　图表  市场指导价格进入18万元及以下区间的厂家、品牌、车型数量及价格情况

　　图表  直销式销售形式图

　　图表  直销式主要汽车品牌网络现状

　　图表  区域多家经销商制市场渠道主要运行结构

　　图表  轿车服务营销体系图

　　图表  汽车性能与服务重要性的关系

　　图表  轿车各排量价格区间变化分析

　　图表  各品牌间的不同排量车型的价格差距

　　图表  入门级高级轿车参数比较

　　图表  普通级高级轿车参数比较

　　图表  顶级高级轿车参数比较

　　图表  部分高级轿车国内外售价对比

　　图表  轿车产业链图

　　图表  轿车产业国际竞争能力评价指标体系

　　图表  轿车产业国际竞争能力综合评价系统结构图

　　图表  欧洲国家轿车分类法

　　图表  我国经济型轿车用发动机主要参数
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