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一、报告报价

《2016-2022年中国手机阅读市场全景评估及战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      手机阅读是中国移动向用户提供的以在线和下载为主要阅读方式的自有增值业务。手机阅

读主要是以提供各类电子书为内容，实现多样化的阅读形式。手机阅读基于用户对各类题材

内容的阅读需求，整合具备内容出版或发行资质的机构提供的各类内容。手机阅读以移动终

端（包括手机、手持阅读终端）为主要阅读载体。随着智能移动通信设备的成熟完善，手机

看小说逐渐成为一种趋势和潮流。  

      手机阅读平台为用户提供各类电子书内容，包括报纸、图书、杂志、漫画、小说、文献等

；用户可以在前端上选择感兴趣的内容在线阅读，也可请求下载之后离线阅读。也可以通过

按次点播、包月两种方式订购业务。用户在使用WAP、客户端、手持阅读终端和WWW四种

方式所提供的内容保持一致，做到一点接入多元展现，同时共享同一个人空间信息，最大可

能达到无缝阅读体验。

      手机阅读平台还为MCP提供发布和制作平台。MCP可通过手机阅读发布平台提供的离线或

在线制作工具，按照中国移动电子书格式制作电子书籍，并上传到发布平台，通过运营合作

伙伴进行内容审核后提供给用户下载和阅读，平台同时为用户下载和阅读书籍进行订购、计

费、批价、收费和结算功能。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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