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二、说明、目录、图表目录

       电热水龙头具有安全、节能、经济的特点，其创新在于接上电源打开水龙头就能产生热水

。相比电热水器长时间的预热过程，电热水龙头，即开即热的特点，可以满足现代人高标准

、快节奏的生活需求。快速电热水龙头正以安全、方便、环保、节能等特性，越来越多的得

到现代人的青睐，每年正以200%的增长速度辐射中国广大的市场。  

      2013年，北京、成都、重庆、哈尔滨、广州、南京等许多省市的房地产公司和物业公司选

择了向小区家庭安装快速电热水龙头。广州、连云港、上海等地的家装博览会及卫浴产品博

览会更吸引众多专业销售商的目光。据2013年装饰材料市场及卫浴产品市场统计，电热水龙

头的销量（特指批发量）在专业市场已接近当地大百货商场的月销总量。

      目前城市居民家庭对于厨卫小家电产品的需求已不再满足于现状，消费者对于厨卫产品的

多样化、个性化需求，为厨卫产品市场进一步的开拓提供了广阔的市场。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电热水龙头市场深度调查与市场分析预测报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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