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二、说明、目录、图表目录

       葡萄酒业这五年变数重重，但有一个非常明显的现象：产业结构调整出现阵痛，结构变化

又带来产品结构的改变。  

      随着国民经济的快速发展以及居民收入的明显改善，满足了人们社会生活中物质与精神两

方面需求的葡萄酒类产品开始升级。

      高端葡萄酒类产品一度占据消费主流，并赢得量价齐升。但随着限制&ldquo;三公消

费&rdquo;和中央军委禁酒令等政策的推出，高端葡萄酒类消费市场受到重挫，中低端产品销

售逐步上升，行业利润下降，产业大量优胜劣汰淘汰产能，产业结构得以优化。

 中国各省市葡萄酒产量数据（2014年1-12月）     地区   1-12月止累计（万升）   1-12月累计同比

增长（%）       全国   116099   2.11       北京   701.43   -15.65       天津   2023.3   -3.55       河北   6665.26  

2.5       山西   626.37   61.66       内蒙古   657.61   74.34       辽宁   4056.83   -3.94       吉林   16550.4  

-13.27       黑龙江   3822   -22.29       上海   33.3   -48.61       江苏   -   -       浙江   -   -       安徽   -   -       福

建   9.57   -68.69       江西   851   52.21       山东   39230.6   -2.4       河南   16777.3   21.6       湖北   157.68  

2.88       湖南   889.2   19.84       广东   -   -       广西   256.9   11.21       海南   -   -       重庆   -   -       四川  

122.6   40.17       贵州   3.66   94.26       云南   2461.3   12.81       西藏   -   -       陕西   5405.03   30.96       甘

肃   7343.93   6.79       青海   -   -       宁夏   2022.14   18.83       新疆   5431.57   20.13   

 

      中国在2014年度葡萄酒的进口总量达到了3.83亿升相比上一年同期上升1.6%，2013年葡萄酒

的进口总量为3.76亿升，这是从2012年的下降之后的再一次上升。进口葡萄酒总价值为15.17亿

美元，相比上一年同期15.55亿下降2.5%，市场预期量涨价跌比较符合。

      从瓶装进口数量来看，排在前十位的国家依然是法国、澳大利亚、智利、西班牙、意大利

、美国、新西兰、南非、德国、阿根廷。法国依然保持绝对的领先地位，进口量占到1/3，进

口金额占比约为44%，前六位都保持不变，而新西兰由2013年的第九位上升到了2014年的第七

位，这源于其最高的进口均价12美元/升。

      从每个省市的进口量也能够大致判断出这个地区的葡萄酒市场的繁荣程度，占据前三位的

是上海、广东、北京，上海的进口量为1.04亿升，约为总进口量的27%，而进口总额5.06亿约

占总金额的1/3，广东量价都紧随上海之后，北京的进口数量在山东和福建之后，但其总金额

稳居第三，上海、广东、北京三地的均价均在5美元以上。不过最贵的是辽宁，超过8美元。

最低的为河北省，还不到1美元。

      本研究数据研究中心报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础

上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研



究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证

于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了葡萄酒行业市场潜在需求与市场机会，报告对葡萄酒行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国葡萄酒行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。

 

报告目录：

第一章葡萄酒行业特征分析

一、葡萄酒概述及其特点
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三、中国酿酒葡萄发展现状

1．白葡萄
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二、影响葡萄酒产品价格的关键因素分析

1．成本

2．供需情况
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