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一、报告报价

《2016-2022年中国孕妇装市场调查与投资前景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      据统计，目前国内专业生产孕妇装的企业仅100多家，大多数企业规模较小，不少是家庭作

坊式生产，技术含量低、实力较弱，知名的孕妇装品牌不足10家，市场领先品牌面临着需求

旺盛、市场份额可望大幅攀升的机遇。  

      目前国内的孕妇装品牌主要有两个层次，一是以十月妈咪、奇妮、克莱曼为代表的中高端

品牌，主要渠道是主流商场和百货公司；第二类是以孕美、今生宝贝和君心为代表的中低端

品牌，主要走的是孕婴童组合店路线；此外还有一些低端品牌，见缝插针地分散在批发市场

和二三级城市以下的孕婴童组合店。

      尽管国内孕妇装的品牌集中度较低，还没出现龙头企业，但随着近年来的割据混战，一些

企业通过提升和扩张渠道，不断强化品牌，逐渐在首轮赛跑中确立了自己的领先位置。

      《2016-2022年中国孕妇装市场调查与投资前景评估报告》由智研数据研究中心公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

      报告揭示了孕妇装行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国孕妇装做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国孕妇装行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。

 

报告目录：

第一章全球孕妇装行业运行形势分析

第一节全球孕妇装行业发展历程

第二节全球孕妇装行业市场发展情况

一、全球孕妇装行业供给情况分析

二、全球孕妇装行业需求情况分析

第三节全球孕妇装行业主要国家及区域发展情况分析

第四节全球孕妇装行业市场发展趋势预测分析

 

第二章2012-2015年中国孕妇装行业发展环境分析

第一节2012-2015年中国经济环境分析



一、宏观经济环境

二、国际贸易环境

第二节2012-2015年孕妇装的行业发展政策环境分析

一、行业政策影响分析

二、相关行业标准分析

第三节2012-2015年孕妇装的行业发展社会环境分析

 

第三章中国孕妇装行业市场总体运行情况分析

第一节中国孕妇装行业规模情况分析

一、行业单位规模情况分析

二、行业人员规模状况分析

三、行业资产规模状况分析

四、行业市场规模状况分析

第二节市场壁垒

第三节竞争情况分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

第四节国际竞争力比较

第五节市场集中度分析

 

第四章2014年中国孕妇装行业供需情况分析

第一节中国孕妇装市场现状分析

我国孕妇装市场主要推动因素分析

1、至2020年，中国婴童数量将持续提高

随着80后和90后进入婚育高峰期，2012年开始中国迎来了第四次婴儿潮。国家统计局数据显

示：2013年中国出生人口1640万人，比2012年&ldquo;龙宝宝&rdquo;生育潮还高出5万人左右

，2014年全年出生人口1687万人，出生率为12.37&permil;。

根据第六次人口普查数据，2010年中国15-49岁育龄妇女3.8亿人，其中20-29岁生育旺盛期妇女

达1.14亿人。预计2017年之前，中国育龄妇女人数将维持在3.5亿人以上，生育旺盛期人数

在1.0亿人以上。

根据联合国测算，2010-2015年/2016-2022年中国人口出生率分别为1.34%/1.22%；出生率保持



在较高水平，而2020年之后出生率将逐渐减速。与此对应，我国儿童人口正迎来黄金增长期

。根据联合国测算，中国儿童人口增速在2012年由负转正，在2012-2020年期间持续正增长，

到2020年儿童人口数景达到峰值2.61亿人。

 

二、二胎政策已在全国范围内逐步实施

目前全国全部省份已经开放&ldquo;双独&rdquo;家庭二胎生育政策，近20个省份取消了二胎生

育间隔。2013年11月15日，党的十八届二中全会审议通过了《中共中央关于全而深化改革若

干重大问题的决定》，&ldquo;单独二胎&rdquo;政策启动。

假设二胎政策落地后，60%的单独家庭愿意在未来五年内继续生育二胎，则我们估算每年二

胎生育率将上升1个千分点。由于从政策宣布准许育龄家庭怀第二胎，到首轮第二胎婴儿出生

需要近一年时间，预计新增人口产生的市场需求将在2015年下半年到2016年上半年间呈现。

预计届时全国每年新增出生人口100-200万人，有助于拉升儿童产业市场规模扩容。

上世纪80年代以前，国内孕妇装市场仍然一片空白。随着经济的发展和消费观念的转变，孕

妇装市场悄然兴起。经过十多年的发展，中国的孕妇装经历了一个从无到有、从简单到精细

的发展过程，而如今&ldquo;80后&rdquo;&ldquo;90后&rdquo;逐渐进入生育季节，更是为孕妇

装的起飞提供了一个庞大的客户基数。

与欧美国家相比，中国的&ldquo;80后&rdquo;&ldquo;90后&rdquo;大部分是独生子女，4-2-1型

的家庭结构让准妈妈们自怀孕伊始，就享受到了其他家庭成员的高度重视和悉心照顾，对于

和孕妇有关的所有产品都舍得&ldquo;一掷千金&rdquo;。据统计：2006年我国孕妇装市场规模

仅为10亿元，到2014年行业规模增长至62亿元。

除了数量和市场规模上的提升，&ldquo;80后&rdquo;准妈妈的出现更是对孕妇装的品质和个性

化提出了更高的要求，推动孕妇装从舒适性向时尚功能性转变。由于职业女性比例高，大部

分孕妇在怀孕中晚期仍需要工作，因此对孕妇职业装和外出服的需求很大，而目前市场上的

孕妇装仍以休闲和家居服为主，选择的余地比较少，这为今后孕妇装市场的进一步细分和成

长提供了充足的空间。

 

第二节中国孕妇装产量分析

一、孕妇装产业总体产能规模

二、孕妇装生产区域分布

第三节中国孕妇装市场需求分析

第四节行业供需平衡状况分析

一、孕妇装行业供需平衡现状



二、影响行业供需平衡的因素分析

三、孕妇装行业供需平衡走势预测

 

第五章中国孕妇装行业发展现状分析及市场规模分析

第一节中国孕妇装行业发展分析

一、2012-2015年中国孕妇装行业发展态势分析

二、2012-2015年中国孕妇装行业发展特点分析

三、2012-2015年中国孕妇装行业市场供需分析

第二节中国孕妇装产业特征与行业重要性

第三节孕妇装行业特性分析

第四节2014年中国孕妇装市场规模分析

第五节2014年中国孕妇装区域市场规模分析

一、2014年东北地区市场规模分析

二、2014年华北地区市场规模分析

三、2014年华东地区市场规模分析

四、2014年华中地区市场规模分析

五、2014年华南地区市场规模分析

六、2014年西部地区市场规模分析

第六节2016-2022年中国孕妇装市场规模预测

 

第六章孕妇装行业产品价格分析

第一节中国孕妇装行业产品历年价格回顾

第二节中国孕妇装行业产品当前市场价格

一、产品当前价格分析

二、产品未来价格预测

第三节中国孕妇装行业产品价格影响因素分析

 

第七章孕妇装行业替代品及互补产品分析

第一节孕妇装行业替代品分析

一、替代品种类

二、主要替代品对孕妇装行业的影响

三、替代品发展趋势分析



第二节孕妇装行业互补产品分析

一、行业互补产品种类

二、主要互补产品对孕妇装行业的影响

三、互补产品发展趋势分析

 

第八章孕妇装行业竞争格局及竞争策略分析

第一节孕妇装行业竞争格局分析

一、行业集中度分析

二、行业竞争格局

三、竞争群组

四、孕妇装行业竞争关键因素分析

1、价格

2、渠道

3、产品/服务质量

4、品牌

第二节孕妇装行业市场竞争策略分析

一、行业国际竞争力比较

二、孕妇装企业竞争策略分析

 

第九章孕妇装主要上下游产品分析

第一节孕妇装上下游分析

一、与行业上下游之间的关联性

二、上游原材料供应形势分析

三、下游产品解析

第二节孕妇装行业产业链分析

一、行业上游影响及风险分析

二、行业下游风险分析及提示

三、关联行业风险分析及提示

 

第十章孕妇装行业渠道与行业品牌分析

第一节孕妇装行业渠道分析

一、渠道格局



二、渠道形式

三、渠道要素对比

四、各区域主要代理商情况

第二节孕妇装行业品牌分析

一、品牌数量分析

二、品牌推广方式分析

三、品牌美誉度分析

四、品牌的选择情况

 

第十一章女装行业进出口分析

第一节出口分析

一、2014年女装出口总况分析

二、2014年女装出口量及增长情况

三、2014年女装细分行业出口情况

四、出口流向结构

五、出口产品

六、主要出口企业

七、出口价格特征分析

第二节进口分析

一、2014年女装进口总况分析

二、2014年女装进口量及增长情况

三、2014年女装细分行业进口情况

四、国家进口结构

五、进口产品结构

 

第十二章孕妇装行业重点企业竞争分析

第一节A公司

一、企业基本概况

二、2012-2015年企业经营与财务状况分析

三、2012-2015年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

第二节B公司



一、企业基本概况

二、2012-2015年企业经营与财务状况分析

三、2012-2015年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

第三节C公司

一、企业基本概况

二、2012-2015年企业经营与财务状况分析

三、2012-2015年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

第四节D公司

一、企业基本概况

二、2012-2015年企业经营与财务状况分析

三、2012-2015年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

第五节E公司

一、企业基本概况

二、2012-2015年企业经营与财务状况分析

三、2012-2015年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

 

第十三章2016-2022年中国孕妇装行业发展前景预测

第一节未来孕妇装行业发展趋势分析

一、未来孕妇装行业发展分析

二、未来孕妇装行业技术开发方向

三、总体行业&ldquo;十三五&rdquo;整体规划及预测

第二节2016-2022年孕妇装行业运行状况预测

一、2016-2022年孕妇装行业工业总产值预测

二、2016-2022年孕妇装行业销售收入预测

三、2016-2022年孕妇装行业总资产预测

 

第十四章孕妇装行业风险与投资策略分析

第一节孕妇装行业风险分析



一、行业环境风险（zyyzg）

二、行业产业链上下游风险

三、行业政策风险

四、行业市场风险

五、行业其他风险分析

第二节孕妇装投资策略分析

一、行业总体发展前景及市场机会分析

二、企业营销策略

三、企业投资策略

四、企业应对当前经济形势策略建议
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