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一、报告报价

《2016-2022年中国蜜月旅游市场竞争形势分析与投资战略研究报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       蜜月常用来指新婚夫妇的甜蜜生活。一般把新婚的第一个月称&ldquo;蜜月&rdquo;，这是

从新婚夫妇充满柔情蜜意这个意义上来说的。它的英文词honeymoon的honey本意为蜜蜂

，moon为月，翻译成&ldquo;蜜月&rdquo;，自然使人感到特别的甜蜜。  

      当婚礼筹备进入距离婚期3-6个月的中后期阶段，也正意味著新人可以开始挑选蜜月旅游的

地点，无论是热爱悠闲假期的海岛度假，或是走访古迹文明的文艺气质蜜月，亦或徜徉于大

自然怀抱的蜜月假期，新人不妨依照婚假的长短、时节月份、预算规划、飞游转机时间、自

助或跟团以及偏好的蜜旅类型，筛选出最适合小两口的浪漫蜜月。时间充裕的新人，不妨规

划长程假期，如欧洲、纽澳...等等国家，虽然长程线团费相对较高，但趁著难得的婚礼长假

，拜访文艺城都亲身体验欧洲古建筑之美，意大利、法国、捷克、希腊、瑞士...等等都是相

当热门的景点。假期比较紧迫的新人，则可以选择国内线，如台湾、三亚、云南也是不错的

好去处。除了路程相对比较近之外，台湾、三亚、云南还非常流游拍蜜月旅游婚纱，台湾中

部山西路的旅游婚纱店盛游，也促进了国内文化创意产业一次又一次飞跃发展。

      中国智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国蜜月旅游市场竞争形势分析与投资战略研

究报告》共八章。首先介绍了中国蜜月旅游行业市场发展环境、中国蜜月旅游整体运行态势

等，接着分析了中国蜜月旅游行业市场运行的现状，然后介绍了中国蜜月旅游市场竞争格局

。随后，报告对中国蜜月旅游做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国蜜月旅游行业发

展趋势与投资预测。您若想对蜜月旅游产业有个系统的了解或者想投资蜜月旅游行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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