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二、说明、目录、图表目录

       我国化妆品包装行业市场规模256.7亿元，以超过15%的速度快速扩张，随着消费升级，化

妆品包装行业处于明显的成长期。到2016年第一季度，中国化妆品包装行业市场规模达66.9亿

元，营业收入54.6亿元，利润总额3.3亿元。不过，全球性经济疲软持续，社会消费能力增长

趋缓，化妆品行业在2014年、2015年销售增速放缓至10%以下，化妆品市场竞争日趋激烈，化

妆品包装产品利润空间被进一步压缩。  

      在当前的竞争格局下，像以往那样仅仅依靠产量和价格优势来竞争的情景已不复存在。当

前市场竞争的焦点主要表现在以下几个方面：产品和技术创新、完善的服务、渠道。国际领

先的包装企业采取在化妆品研发阶段就介入的策略来取得研发优势，而国内优势企业也趋向

于成为提供化妆品包装制品整体解决方案的企业，通过提高研发水平和服务能力等手段取得

竞争优势，使得其与低端的包装企业差距在不断扩大，提高了高端领域的进入壁垒。随着国

外企业大批涌进中国市场，化妆品包装市场竞争更为激烈。通过充分的市场竞争，行业的集

中度日趋集中。通产丽星是国内化妆品包装行业龙头企业。

      化妆品包装市场与化妆品市场保持正的相关性，近几年中国化妆品市场发展迅速，相应的

，化妆品包装市场也保持着高速发展的态势。新兴的中产阶级将增加他们对各种化妆产品的

需求。随着更为专业化的职业在新兴市场的日益普遍，人们的外表变得更加重要，消费者也

越来越愿意将他们的可支配收入花费到化妆品上，如护发产品和护肤品。洁肤类产品在基础

护肤类产品销售增长以20%的速度来看，也会为化妆品包装产业带来增长动力。

      随着人民生活水平提高和市场需求量加大，日化用品包装将会有更快的发展。以往比较边

缘化的消费群体如儿童、老人、男性等现今获得了化妆品企业更多的关注，这些细分市场的

发展，将有效带动化妆品市场发展，进而增加化妆品包装的需求。&quot;十三五&quot;,日常

生活用品包装销售市场最为有发展的材质还属瓶装包装。涉及美发、基础护肤、护肤、洁肤

类各种品种产品的包装，发展趋势十分可观。随着技术水平的提高，包装发展逐渐凸现出个

性化的彰显与创新、新技术新工艺的引入与应用、新型环保材料的开发和替代等特色，安全

方便的包装更加受到市场的欢迎。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国化妆品包装行业深度研究与投资前景预测报告

》共十四章。首先介绍了化妆品包装相关概念及发展环境，接着分析了中国化妆品包装规模

及消费需求，然后对中国化妆品包装市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国化妆品

包装面临的机遇及发展前景。您若想对中国化妆品包装有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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