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二、说明、目录、图表目录

       电视作为大众媒体之一，具有巨大的宣传效果和广泛的影响力，而广告与电视的结合则把

电视广告推向了主力地位。电视媒体广告在我国广告行业中一直占据重要的地位。凭借信息

高度集中、高度浓缩、兼有报纸、广播和电源的视听特色，声、像、色兼备，听、视、读并

举以及生动活泼的特点，电视媒体广告已成为当今社会最重要和影响最广的广告形式之一。  

      当前，电视广告的发展步伐趋缓，面临新的挑战。首先是《广播电视广告播放管理暂行办

法》的颁布实施，对电视广告的播出时间、内容等方面做了严格规定，特别是对黄金时段播

出的限制使电视广告受到不小的冲击。其次是媒体的竞争日趋激烈，网络媒体的兴起，对电

视广告形成了挑战。再次，根据WTO的《服务贸易减让表》规定，2003年底允许外资独资广

告子公司。到目前为止，全球前10名的广告公司已全部在中国设立了合资公司。中国电视广

告面临多方面的压力和冲击，这说明新的挑战已经来临。

      2014年电视广告投放额为6024亿人民币，同比2013年下降0.5%.从分月电视广告投放额来看

，2014年前三季度绝大多数月份好于2013年同期，而在第四季度出现下滑，各月广告投放额

明显低于2013年同期。而从各级电视频道广告投放时长及广告投放额的变化来看，2014年中

央级频道广告时长同比下降了15.8%,广告投放额同比下降了11.3%.省级卫视广告时长同比下降

了14.4%,投放额同比上升了2.0%.省级地面频道广告时长同比下降了6.7%,广告投放额同比上升

了3.8%.省会城市台广告时长同比下降了12.6%,广告投放额同比下降了10.4%.

      面对新世纪，国际电视广告呈现了新的发展趋势，同时也为电视广告的穿凿指出了努力方

向。我国的电视广告起步较晚，与世界先进国家的电视广告创作水平相比还存在相当的差距

。因此，我们必须密切关注来自国家电视广告前沿的信息，把握国际电视广告发展的最新动

态，在比较中洞察我国电视广告的未来，并结合现状，创作更为有效的广告。      2015年我国

电视广告行业市场规模为1824亿元，预计到2020年我国电视广告行业市场规模将到达2997亿元

。未来5年内，我国电视广告行业必将迎来新的行业转型，与新媒体的有机结合将给行业带来

新的生机。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电视广告市场竞争形势分析与投资战略研究报

告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向

、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等

渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到

实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准

确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略

决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工



具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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