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 一、小长假网络购物日均消费情况

 二、金融危机为网络购物发展带来机遇
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 二、服装网购偏好分析

 三、服装网购品牌认知分析

 第四节 30-45岁年龄段服装消费调查 

 一、服装网购心里价位分析
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 四、政策性风险分析 

 第四节 专家建议

图表目录：（部分）

 图表：2005-2013年中国GDP总量及增长趋势图

 图表：2012.09-2013.09中国月度CPI、PPI指数走势图

 图表：2005-2013年我国城镇居民可支配收入增长趋势图

 图表：2005-2013年我国农村居民人均纯收入增长趋势图

 图表：1978-2013中国城乡居民恩格尔系数走势图

 图表：2012.9-2013.9年我国工业增加值增速统计

 图表：2005-2013年我国全社会固定投资额走势图

 图表：2005-2013年我国财政收入支出走势图 单位：亿元

 图表：近期人民币汇率中间价（对美元）

 图表：2012.9-2013.9中国货币供应量月度数据统计



 图表：2005-2013年9月中国外汇储备走势图

 图表：1990-2013年央行存款利率调整统计表

 图表：1990-2013年央行贷款利率调整统计表

 图表：我国历年存款准备金率调整情况统计表

 图表：2005-2013年中国社会消费品零售总额增长趋势图

 图表：2005-2013年我国货物进出口总额走势图

 图表：2005-2013年中国货物进口总额和出口总额走势图

 图表：1978-2012年我国人口出生率、死亡率及自然增长率走势图

 图表：1978-2012年我国总人口数量增长趋势图

 图表：2011年人口数量及其构成

 图表：2005-2013年我国普通高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数走势图

 图表：2001-2013年我国广播和电视节目综合人口覆盖率走势图

 图表：1990-2013年中国城镇化率走势图

 图表：2005-2013年我国研究与试验发展（R&amp;D）经费支出走势图

 图表：2000-2013年中国网民规模增长趋势图 

 图表：2012年网络购物用户购买服装商品的主要因素 

 图表：2007-2013年淘宝网总交易额对比图 

 图表：2007-2013年中国网民数量对比图 

 图表：2007-2013年中国服装网络购物市场规模及增长趋势图

 图表：2007-2013年中国C2C服装网络购物市场交易规模及增长趋势图

 图表：2007-2013年中国B2C服装网络购物市场交易规模及增长趋势图

 图表：2012年网络购物用户购买的商品种类图表 

 图表：2007-2013年服装网购占总体网购比重 

 图表：2012年我国不同性别网民网络购物金额对比图 

 图表：2012年我国不同性别网民网络购物金额比例结构图 

 图表：2012年我国网络购物渗透率对比图

 图表：2012年春夏女装流行趋势图 

 图表：主要网购网站女装价位 

 图表：孕妇装图（一）

 图表：孕妇装图（二） 

 图表：防辐射孕妇装图（三）

 图表：中国十大孕妇装品牌及生产企业 



 图表：中国十大防辐射服装品牌及生产企业 

 图表：2012年淘宝网男运动鞋销售前十名销售情况 

 图表：2012年淘宝网帆布鞋按成交量排名前10位商品成交量

 图表：2012年淘宝网休闲鞋按成交量排名前10位商品成交量

 图表：2012年淘宝网凉拖鞋按成交量排名前10位商品成交量

 图表：网络购鞋价位关注度

 图表：传统服装产业链

 图表：中国服装网络购物用户职业分布状况 

 图表：网购用户月收入结构

 图表：网购用户月收入结构对比

 图表：不同城市网购网民月收入结构

 图表：不同购物网站用户的月收入结构 

 图表：2013年中国服装网络购物用户累计购买次数 

 图表：2013年内服装网络购物用户服装网购的总花销 

 图表：不同城市网购网民的半年网络购物平均金额和总金额

 图表：男性和女性网络购物网民的购物平均金额和总金额 

 图表：学生与非学生网民的人均网购金额和总金额

 图表：网络购物用户进行网上购物的场所

 图表：女性用户购买次数最多的服装种类 

 图表：男性用户购买次数最多的服装种类 

 图表：用户购买金额最高的服装种类 

 图表：网民对购物网站核心功能的评价 

 图表：促使网络购物用户购买服装商品的主要因素

 图表：服装网络购物用户认为服装网购的缺点 

 图表：服装产品最终吸引服装网购用户购买的因素

 图表：不同性别网民中认知度和购买频率最高的十大品牌 

 图表：同一年龄段学生与非学生的女性群体的消费偏好 

 图表：不同年龄段已婚有孩子的女性消费群体的品牌偏好 

 图表：2007-2013年中国服装网络购物用户规模

 图表：服装网络购物用户的服装消费行为预期

 图表：20-30岁工薪阶层服装网购衬衫心里价位 

 图表：20-30岁工薪阶层服装网购T恤心里价位 



 图表：20-30岁工薪阶层服装网购外套心里价位

 图表：20-30岁工薪阶层服装网购西装（正装）心里价位 

 图表：20-30岁工薪阶层服装网购裤子（裙子）心里价位 

 图表：20-30岁工薪阶层服装网购鞋子心里价位

 图表：20-30岁工薪阶层服装网购款式偏好

 图表：20-30岁工薪阶层服装网购品牌认知

 图表：30-45岁年龄段服装网购衬衫心里价位 

 图表：30-45岁年龄段服装网购T恤心里价位 

 图表：30-45岁年龄段服装网购外套心里价位调查 

 图表：30-45岁年龄段服装网购西装（正装）心里价位 

 图表：30-45岁年龄段服装网购裤子（裙子）心里价位 

 图表：30-45岁年龄段服装网购鞋子心里价位 

 图表：30-45岁年龄段服装网购款式偏好调查 

 图表：30-45岁年龄段服装网购品牌认知调查 

 图表：当当网发展历程一览表 

 图表：知名品牌包装袋外观图 

 图表：知名品牌包装袋外观图 

 图表：知名品牌包装袋外观图 

 图表：prada包装袋外观图 

 图表：prada包装袋外观图 

 图表：prada包装袋外观图 

 图表：Yves Saint Laurent包装袋外观图

 图表：Yves Saint Laurent包装袋外观图

 图表：Hermes包装袋外观图 

 图表：Hermes包装袋外观图 

 图表：Gucci包装袋外观图 

 图表：vivienne westwood包装袋外观图 

 图表：vivienne westwood包装袋外观图 

 图表：vivienne westwood包装袋外观图 

 图表：Burberry包装袋外观图

 图表：Burberry包装袋外观图

 图表：Burberry包装袋外观图 



 图表：LV包装袋外观图

 图表：LV包装袋外观图 

 图表：LV包装袋外观图

 图表：Fendi包装袋外观图 

 图表：Christine Dior包装袋外观图

 图表：Christine Dior包装袋外观图

 图表：Christine Dior包装袋外观图 

 图表：Abercrombie&amp;Fitch包装袋外观图

 图表：Abercrombie&amp;Fitch包装袋外观图 

 图表：Abercrombie&amp;Fitch包装袋外观图 

 图表：Anna Sui包装袋外观调查图 

 图表：Anna Sui包装袋外观调查图

 图表：Anna Sui包装袋外观调查图

 图表：a/x包装袋外观调查图 

 图表：a/x包装袋外观调查图 

 图表：a/x包装袋外观调查图 

 图表：victorias secrets包装袋外观图 

 图表：victorias secrets包装袋外观图 

 图表：victorias secrets包装袋外观图 

 图表：知名品牌包装袋外观调查图

 图表：知名品牌包装袋外观调查图

 图表：知名品牌包装袋外观调查图 

 图表：知名品牌包装袋外观调查图

 图表：知名品牌包装袋外观调查图 

 图表：知名品牌包装袋外观调查图 

 图表：知名品牌包装袋外观调查图

 图表：B2C电子商务网站发展及运营七大要素示意图 

 图表：略&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/hulianwang/Z22719BTL2.html

http://www.abaogao.com/b/hulianwang/Z22719BTL2.html

