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二、说明、目录、图表目录

       行车记录仪即记录车辆行驶途中的影像及声音等相关资讯的仪器。安装行车记录仪后，能

够记录汽车行驶全过程的视频图像和声音，可为交通事故提供证据。喜欢自驾游的人，还可

以用它来记录征服艰难险阻的过程。开车时边走边录像，同时把时间、速度、所在位置都记

录在录像里，相当&ldquo;黑匣子&rdquo;。也可在家用作DV拍摄生活乐趣，或者作为家用监

控使用。平时还可以做停车监控，安装行车记录仪，视频资料不可以裁剪，如果裁剪，在责

任事故发生后则无法提供帮助。也是为了防止现在社会那些不可避免的碰瓷行为。

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国行车记录仪市场深度分析与前景发展战略规划

研究报告》共九章。首先介绍了行车记录仪相关概念及发展环境，接着分析了中国行车记录

仪规模及消费需求，然后对中国行车记录仪市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国

行车记录仪面临的机遇及发展前景。您若想对中国行车记录仪有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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