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二、说明、目录、图表目录

 在过去，奢侈品牌们只需费心于富人即可，毕竟他们为集团的销售额贡献了80%、甚至90%

的力量，现如今，为奢侈品买单的消费者近一半是日益崛起的中产阶级消费者、大众消费者

。年轻消费者群体的逐渐流失，迫使一贯骄傲的奢侈大牌们向流量低头。对于品牌方来说，

中国的流量明星，动辄千万的微博粉丝，每条微博的转发评论点赞能够达到六位数，搭上明

星的这趟快车，能极大程度地提高了品牌的曝光度与知名度。  

奢侈品线上销售额持续攀升，2019年同比增长24%至235亿欧元，线上渗透率提升至 9%。按地

区看，近一半线上销售额来自于美洲地区，但主要增长点来自于欧洲和亚洲；按品类看，配

饰（包括手提袋和鞋品）、服装、美妆、硬奢分别占 41%、26%、18%和 11%；分网站看，品

牌官网、零售商网站和奢侈品垂直网站分别占 31%、30%和 39%。

数字化浪潮下，奢侈品品牌纷纷布局电商。 LVMH 集团将发展电商作为重要战略之一， 2017 

年线上销售额达到数十亿欧元，同比增长 30%，并推出了 24 S&egrave;vres 和Le Bon

March&eacute;等线上销售平台。Kering 集团拓展电商官网 GUCCI.COM(17 年在中国上线)

，2017 年电商渠道同比大幅增长 73%，1Q2018 更是翻倍有余。Richemont集团收购全球最大线

上奢侈品零售商 Yoox Net-A-Porter，加码电商销售。 Hermes上线全新电商平台，去年首先在

加拿大和美国上线， 2018 年上半年将在欧洲上线，2018 年底将在中国上线；并加强 Facebook

、 Twitter、 WeChat 等社交平台宣传。奢侈品终端销售渠道分布数据来源：公开资料整理

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国奢侈品消费市场分析与投资方向研究报告》共十

一章。首先介绍了奢侈品消费相关概念及发展环境，接着分析了中国奢侈品消费规模及消费

需求，然后对中国奢侈品消费市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国奢侈品消费面

临的机遇及发展前景。您若想对中国奢侈品消费有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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计份额达到1,630亿欧元。分品类增速来看，鞋履类、珠宝类和手袋类增速较好，而成衣、美

妆等产品增速将对平稳。全球个人奢侈品不同品类销售额（亿欧元）数据来源：公开资料整

理
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