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二、说明、目录、图表目录

       装订机是将纸张、塑料、皮革等用装订钉或热熔胶等固定的机器。装订机的产品类型按照

所采用的装订方式，市场上一般有热熔式装订机、梳式胶圈装订机、铁圈装订机、订条装订

机等等。

      热熔式装订机具有的优点有：操作简单、速度快、耗材成本低、式样精美等。

      属于不可拆卸型，适用于中小型的文印中心、中小型的办公文件装订，以及会计事务所、

审计事务所等单位。使用热熔装订机装订时，一定要将文件整理整齐方可放入封套内，否则

装订的文件会参差不齐；封套加热完毕后，需用手稍微整理固定一下热胶，这样装订的文本

整齐有形；刚加热完毕切忌立即翻动文本，易造成散页，待胶条冷却凝固后方能翻动。

      梳式胶圈装订机梳式装订机是所有装订机中，使用成本最低的一种，简单、易拆卸，可多

次重复装订使用；比较适用于小型办公室或一般会议文件的装订，以及小型的文印社。

      一种装订机有两种装订方法，这也是它的一大特色。梳式装订为活页式，增删页方便，可

实现文本360度翻转，胶圈直径的大小，决定了文本装订厚度，这种装订方式由于胶圈的尺寸

、颜色以及封皮的颜色选择余地较大，所以说搭配出的效果也千差万别，装订好的产品美观

大方、风格独特。

      铁圈装订机一般分为2：1（21孔）和3：1（34孔）两种。其中以3：1铁圈装订机装订效果

较为精致，适合装订较薄的文本，适用于一般的设计院、规划局或中小型文印中心；而2：1

型则适合装订较厚的文件。

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国装订用品市场深度评估与发展策略研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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析三、装订用品行业热门专利技术分析第四节 装订用品行业消费环境分析一、装订用品行业

消费态度调查二、装订用品行业消费驱动分析三、装订用品行业消费需求特点四、装订用品

行业消费群体分析五、装订用品行业消费行为分析六、装订用品行业消费关注点分析七、装

订用品行业消费区域分布 

第二部分 行业深度分析
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分析一、企业数量结构分析二、人员规模状况分析三、行业资产规模分析四、行业市场规模
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、我国装订用品行业工业销售产值三、我国装订用品行业产销率第三节 2015-2017年中国装订

用品行业财务指标总体分析一、行业盈利能力分析1、我国装订用品行业销售利润率2、我国

装订用品行业成本费用利润率3、我国装订用品行业亏损面二、行业偿债能力分析1、我国装
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装订用品行业应收帐款周转率2、我国装订用品行业总资产周转率3、我国装订用品行业流动
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析（所有制结构）第二节 产业价值链条的结构及整体竞争优势分析一、产业价值链条的构成

二、产业链条的竞争优势与劣势分析第三节 产业结构发展预测一、产业结构调整指导政策分

析二、产业结构调整中消费者需求的引导因素三、中国装订用品行业参与国际竞争的战略市

场定位四、产业结构调整方向分析

 

第六章 我国装订用品行业营销趋势及策略分析
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率3、覆盖率4、销售渠道效果5、价值流程结构6、渠道建设方向二、装订用品营销环境分析
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甘肃省装订用品行业需求分析
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第十二章 2019-2025年装订用品行业面临的困境及对策第.一节 2017年装订用品行业面临的困境

第二节 装订用品企业面临的困境及对策一、重点装订用品企业面临的困境及对策1、重点装

订用品企业面临的困境2、重点装订用品企业对策探讨二、中小装订用品企业发展困境及策略

分析1、中小装订用品企业面临的困境2、中小装订用品企业对策探讨三、国内装订用品企业

的出路分析第三节 中国装订用品行业存在的问题及对策一、中国装订用品行业存在的问题二

、装订用品行业发展的建议对策1、把握国家投资的契机2、竞争性战略联盟的实施3、企业自

身应对策略三、市场的重点客户战略实施1、实施重点客户战略的必要性2、合理确立重点客

户3、重点客户战略管理4、重点客户管理功能第四节 中国装订用品市场发展面临的挑战与对

策 

第十三章 装订用品行业发展战略研究第.一节 装订用品行业发展战略研究一、战略综合规划

二、技术开发战略三、业务组合战略四、区域战略规划五、产业战略规划六、营销品牌战略

七、竞争战略规划第二节 对我国装订用品品牌的战略思考一、装订用品品牌的重要性二、装

订用品实施品牌战略的意义三、装订用品企业品牌的现状分析四、我国装订用品企业的品牌

战略五、装订用品品牌战略管理的策略第三节 装订用品经营策略分析一、装订用品市场细分

策略二、装订用品市场创新策略三、品牌定位与品类规划四、装订用品新产品差异化战略第

四节 装订用品行业投资战略研究一、2017年装订用品行业投资战略二、2019-2025年装订用品

行业投资战略三、2019-2025年细分行业投资战略 

第十四章 研究结论及投资建议第.一节 装订用品行业研究结论及建议第二节 装订用品子行业

研究结论及建议第三节 装订用品行业投资建议一、行业发展策略建议二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议 
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