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二、说明、目录、图表目录

       中国的互联网用户从2005 年的1.11 亿开始，经历了2005 年至2010 年32.7%复合增长率的高

速增长后，互联网用户规模的增速回归至常态。2011-2015 年的复合增长率为8.5%，这意味着

依靠流量生意为核心的游戏等主流商业模式面临流量源头上的天花板，新增市场空间逐渐缩

小。  

      从净增用户量来看，经历了2007 年至2010 年期间年均7,000 万以上互联网用户的增幅

，2011-2013 年均互联网增幅仅为5,000 多万，而2015-2016 年均已不足4,000万的净增用户规模

，中国互联网用户红利减退。

      中国手游行业在经历了几年超常规的快速增长之后，从2008 年不足2 亿的市场规模，增长

至2015 年的514.6 亿，但增速开始下滑，由2015 年的87.2%下降至2016 年的35%左右。

      在中国手游市场增速放缓的同时，腾讯和网易两家游戏巨头的市场规模从2015 年前三季度

的不足60%扩大至2015 年四季度的64.4%，2016 年一季度进一步扩大至68%。国内高达上千家

的手游研发团队或依附于两大巨头，或面临生存空间越来越狭小的压力，出海成为重要选择

之一。

      《2017-2022年中国中国手游市场竞争现状分析与投资商机研究报告》由智研数据研究中心

公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家

发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、公开资料

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了手游行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国手游做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国手游行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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