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二、说明、目录、图表目录

      家装后市场在近两年开始火了，跟互联网家装相类似，也获得了资本的相应认可，该细分

领域被给予厚望，涌现了一批多彩饰家、神工007等玩家进入。目前大多玩家主打翻新维修局

部装修的概念，同样，也避免不了成本和效率之争。从用户的房屋消费周期来看，确实是到

了一个爆发期，但是并不代表没有门槛。原因在于家装后市场的玩家所传递出来的&ldquo;概

念&rdquo;跟用户的接受存在错位和消息不对称，用户的意识尚未被真正培养出来，很可能前

期推广产品阶段会面临比较大的挑战，难免出现&ldquo;叫好不叫座&rdquo;的尴尬局面。  

      另外，迫于资本方的压力，前期推广达不到预期很可能导致一个产品就此夭折。在这一点

上，资本应该给予更多耐心允许平台试错。另外，对于平台方而言，面对市场用户多样化的

需求，也要尝试创新，突破&ldquo;慢、散、乱&rdquo;的瓶颈，不断向&ldquo;快、准、

狠&rdquo;进化，最终呈现给消费者&ldquo;多快好省&rdquo;的结果。但是不管怎样，家装后

市场的未来依然值得期待。
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