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二、说明、目录、图表目录

       随着4G网络服务不移动终端的迅速普及，全民进入移动于联网时代，据工信部公 布的

《2015 年通信运营业统计公报》统计，2015 年移动电话用户净增 1964.5 万户， 总数达13.06亿

户，移动电话用户普及率达95.5部/百人，比上年提高1部/百人。2015 移动宽带用户（3G/4G）

渗透率达到60.1%， 4G用户新增28894.1万户，总数达38622.5 万户。4G基站新增92.2万个，总

数达到177.1万个。  

 2010-2015 3G/4G 用户数量及占比

 

      同时，相关移动应用开始全面进入日常生活场景，从原先的工具时代进入消费时代 并逐渐

迈入服务时代。衣食住行、教育医疗、娱乐理财等应用大量出现，竞争也愈发激烈。移动网

络的建设与移动互联网应用的快速推广促使流量使用激增，据工信部统计，2015年移动接入

流量消费达41.87亿G，同比增长103%；月户均移动接入流量（DOU） 达到389.3M，同比增

长89.9%。

 2010-2015 移动互联网接入流量

 

      由于移动互联网迅速发展，流量消费快速增加以及 OTT 厂商的通讯应用对语音通 话的替

代作用，使得近几年来语音业务所占运营商整体营收比例不断下降，而数据业务逐渐成为运

营商重要的收入来源。据工信部资料， 2015年非话收入占比已达68.3%， 已超越话音收入成

为收入第一来源；其中，移动数据收入占比从 2010 年 6.1%增加到 2015年27.6%，2016年上半

年移动数据收入占比已提升到34%。

 2010-2015 年运营商语音及非语音业务收入占比

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国通信行业深度研究与投资战略报告》共十一章

。首先介绍了通信相关概念及发展环境，接着分析了中国通信规模及消费需求，然后对中国

通信市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国通信面临的机遇及发展前景。您若想对

中国通信有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 中国通信产业发展现状分析

3.1 2015年通信产业发展分析

根据三大运营商公布的数据，移动互联网业务收入从 2013 年 2289 亿元上涨至 2015 年 3602 亿

元，累计上涨 57.3%，CAGR 达 25.4%，增速明显。2014 年是中国的 4G 元年，根据国外经验

，4G 服务的推广将促使 DOU 快速上扬。预计未来几年将维持目前流量收入的高速上涨趋势

，预计到2018年达到7000亿的市场规模。 

自 2013 年 12 月工信部向三大运营商发放 TD-LTE 牌照，于 2015 年 2 月向中国联通与中国电信

发放LTE-FDD牌照，中国4G业务快速推动，截至2015年底4G用户 达28894万户，占移动用户

比例达29.6%。由于4G用户拥有更高的APRU不DOU， 4G的推广将进一步促进流量的消费。 

流量消费上涨，但流量单价的下降将使运营商数据业务收入增速放缓。一直以来， 运营商较

高的流量价格就受到消费者抱怨。从2015年一季度经济形势座谈会上总理感 叹&ldquo;流量费

太高&rdquo;，到一个月后国务院会议明确提出促进降费提速亏大具体措施，政府的介入促使

运营商纷纷降低流量资费，推出流量不清零、流量转赠等服务，但公众期待的全业务大规模

降低资费并没有明显出现。同时运营商的网络管道利用率仍然偏低，设备的利用效率还偏低

。对于运营商而言，为了响应国家&ldquo;提速降费&rdquo;的号召， 同时要保证自身营收的

不断增长，唯一的出路就是通过移动互联网内容提供商等企业对用户的流量消费进行付费，

即企业级流量经营。

 2013-2015 各运营商移动数据收入

 近年运营商数据收入及未来预测
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7.1 通信设备制造行业发展趋势与前景预测

7.1.1 通信设备制造行业发展趋势分析

7.1.2 通信设备制造行业发展前景预测

7.2 通信设备制造行业投资特性分析

7.2.1 通信设备制造行业进入壁垒分析

7.2.2 通信设备制造行业盈利模式分析

7.2.3 通信设备制造行业经营模式案例分析

7.3建议

7.3.1 行业投资风险

7.3.2 行业投资建议

 

第三部分 电信运营服务分析

第八章 中国电信运营服务市场发展现状与前景

8.1 3G市场发展分析

8.1.1 3G市场发展分析

（1）中国3G行业市场规模分析

（2）2017-2022年3G市场投资金额分析

8.1.2 三大运营商3G建设布局分析

（1）中国移动3G建设布局分析

（2）中国联通3G建设布局分析

（3）中国电信3G建设布局分析

8.1.3 主要3G设备商竞争力分析

（1）价格竞争力分析

（2）技术竞争力分析

（3）性能竞争力分析

8.1.4 主要3G标准布局分析

（1）CDMA布局分析

（2）WCDMA布局分析



（3）TD-SCDMA布局分析

（4）WiMAX布局分析

8.1.5 3G市场发展前景

8.2 4G市场发展分析

8.2.1 政府4G建设引导分析

（1）4G排照发放进程分析

（2）政府4G建设相关政策解读

8.2.2 4G设备采购分析

（1）中国移动4G设备采购分析

（2）中国联通4G设备采购分析

（3）中国电信4G设备采购分析

8.2.3 主要4G设备商竞争力分析

（1）价格竞争力分析

（2）技术竞争力分析

（3）性能竞争力分析

8.2.4 4G市场竞争预测

（1）价格战仍将是主要竞争手段

（2）硬件需求将远超软件需求

（3）竞争赢家利润率将较低

8.2.5 4G市场发展前景

8.3 固定通信市场发展分析

8.3.1 固定通信市场发展现状

8.3.2 固定通信市场竞争分析

8.3.3 固定通信市场发展前景

8.4 移动通信市场发展分析

8.4.1 移动通信市场发展现状

8.4.2 政府对TD-SCDMA的支撑政策分析

8.4.3 中国TD-SCDMA标准对移动通信竞争格局的影响

8.4.4 国内外主要企业的价格竞争分析

8.4.5 移动通信市场发展前景

8.5 光通信市场竞争分析

8.5.1 光通信市场发展现状



8.5.2 光通信市场竞争影响因素

8.5.3 光通信市场竞争企业分析

8.5.4 光通信市场竞争结构分析

8.5.5 光通信市场发展前景

8.6 专网通信市场分析

8.6.1 专网通信产业发展状况分析

8.6.2 我国专用通信网应用领域分析

8.6.3 我国专网通信产业市场规模

8.6.4 中国专网通信企业发展分析

8.6.5 专网通信产品市场发展分析

 

第九章 中国电信运营服务企业经营情况分析

9.1 中国通信运营商经营分析

9.1.1 中国移动

（1）企业发展概况

（2）产品结构及新产品动向

（3）主要经济指标分析

（4）企业盈利能力分析

（5）企业运营能力分析

（6）企业偿债能力分析

（7）企业发展能力分析

（8）企业优势与劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

9.1.2 中国电信

（1）企业发展概况

（2）产品结构及新产品动向

（3）主要经济指标分析

（4）企业盈利能力分析

（5）企业运营能力分析

（6）企业偿债能力分析

（7）企业发展能力分析



（8）企业优势与劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

9.1.3 中国联通

（1）企业发展概况

（2）产品结构及新产品动向

（3）主要经济指标分析

（4）企业盈利能力分析

（5）企业运营能力分析

（6）企业偿债能力分析

（7）企业发展能力分析

（8）企业优势与劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

9.2 中国通信服务、内容提供商经营分析

9.2.1 北纬通信

（1）企业发展概况

（2）产品结构及新产品动向

（3）主要经济指标分析

（4）企业盈利能力分析

（5）企业运营能力分析

（6）企业偿债能力分析

（7）企业发展能力分析

（8）企业优势与劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

9.2.2 国脉科技

（1）企业发展概况

（2）产品结构及新产品动向

（3）主要经济指标分析

（4）企业盈利能力分析

（5）企业运营能力分析



（6）企业偿债能力分析

（7）企业发展能力分析

（8）企业优势与劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

9.2.3 华胜天成

（1）企业发展概况

（2）产品结构及新产品动向

（3）主要经济指标分析

（4）企业盈利能力分析

（5）企业运营能力分析

（6）企业偿债能力分析

（7）企业发展能力分析

（8）企业优势与劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

 

第十章 中国通信产业发展趋势与前景分析

10.1 通信产业发展前景分析

10.1.1 2017-2022年通信产业发展潜力分析

10.1.2 2017-2022年通信产业发展方向分析

10.1.3 2017-2022年通信产业发展前景分析

10.2 2017-2022年通信产业发展趋势分析

10.2.1 2017-2022年通信产业市场供给预测

10.2.2 2017-2022年通信产业市场需求预测

10.2.3 2017-2022年通信产业市场规模预测

10.2.4 2017-2022年通信产业发展趋势分析

（1）产品发展趋势

（2）技术发展趋势

（3）企业发展趋势

 

第十一章 研究结论及投资建议（ZY ZM）



11.1 通信产业研究结论及建议

11.2 通信子行业研究结论及建议

11.3 通信产业投资建议

11.3.1 行业发展策略建议

11.3.2 行业投资方向建议

11.3.3 行业投资方式建议
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