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二、说明、目录、图表目录

      近几年，国内床上用品消费市场每年以20%以上的增长率飞速发展，品牌集中化趋势会越

来越明显。品牌高档化趋势。目前，我国床上用品市场中低档产品基本以国产为主，高档产

品以进口为主。消费者对名牌产品日益青睐，床上用品高档市场潜力大于中低档市场的现状

，国内一些着名企业纷纷提高自主创新能力和设计能力，以发展高附加值的名牌产品抢占市

场。渠道模式趋势，特许经营模式将逐步成熟。国内床上用品行业大踏步发展的10年，可以

说是特许经营模式逐步推行并成为众多床上用品企业模仿学习的10年。伙伴共赢模式将向前

探索。床上用品行业竞争逐步加剧，床上用品产品的渠道沉淀使招商越来越难。因此，在酒

水行业、服装行业等其他行业逐步兴起的伙伴共赢模式将逐步导入床上用品行业。  

      终端创新趋势：终端模式创新呈现行业整合模式。起着&ldquo;室内软装饰&rdquo;功能的

床上用品产品，与家具和室内硬装饰的搭配，是消费者最直接的需求。新终端兴起正悄悄改

变床上用品终端格局。专卖店、商场店中店是床上用品品牌零售的主要终端。电子商务和电

视直销也将会成为未来床上用品行业重要的辅助销售模式。每一次新的终端细分出现都会对

行业的发展状况和企业的自身资源整合提出不同的需求，企业必须在综合考虑到行业发展趋

势和自身资源利用的前提下，进行新的终端细分和变革。 
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