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二、说明、目录、图表目录

      童车是儿童玩具之中的一大门类，其中包括儿童自行车、儿童推车、婴儿学步车、儿童三

轮车四大类。 儿童自行车适用儿童的年龄范围是4～8岁，选购时结合儿童的年龄和身材高矮

，选择合适的尺寸，即鞍座高度在435～635mm范围内的自行车，选购车辆时要注意手闸的闸

把尺寸。  

      随着儿童车需求的不断增大，儿童车的特殊性对童车企业提出了更高的要求。随着互联网

数字技术快速发展，依托互联网、云计算、大数据等新技术，传统的童车产品也有了新生态

。如把互联网数字技术融入传统童车市场，未来这类产品也许会给童车市场带来新的增长动

力。 

      国内消费升级使得进口童车越来越受追捧，高端进口童车在款式设计方面比较突出，做工

品质也更有保障，未来童车行业将进入高端时代。在童车产品高端化趋势日益明显的大环境

下，国际化的设计团队、强大的技术支持、对市场的精确把握对企业尤为重要。注重鲜明的

个性、苛求每一个细节，做到生产和消费环节低碳环保，严格把守产品质量关、建设有品牌

内涵的国际品牌是国内高端童车品牌发展的大势所趋。在世界经济继续向好和行业产品不断

创新的形势下，未来世界童车会有良好的市场空间。 
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