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二、说明、目录、图表目录

       在一个供大于求的需求经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时

就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前

需求、潜在需求以及新的需求！  

      随着电子商务行业竞争的不断加剧，大型电子商务企业间重组兼并与资本运作日趋频繁，

国内优秀的电子商务企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求

趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的电子商务企业迅速崛起，逐渐成为电

子商务行业中的翘楚！

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电子商务市场前景研究与未来前景预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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7.1.5 微信运营与营销优秀案例详解

7.1.6 微信营销效果的评估标准分析

7.1.7 微信下企业的CRM策略分析

7.2 APP营销模式与案例分析

7.2.1 APP营销的特点与价值

7.2.2 企业APP营销背景分析

7.2.3 APP体系与功能策略方向

7.2.4 APP营销的创意路径

7.2.5 APP用户体验设计技巧

7.2.6 如何找准APP目标客户

7.2.7 APP推广的技巧与方法

7.2.8 APP如何提升运营效果

7.2.9 APP营销优秀实战案例

7.3 搜索引擎营销模式与案例分析

7.3.1 搜索引擎营销分析

7.3.2 搜索引擎营销现状分析

7.3.3 搜索引擎营销成本收益分析

7.3.4 搜索引擎营销案例分析

7.4 论坛营销模式与案例分析

7.4.1 论坛营销分析

7.4.2 论坛营销现状分析

7.4.3 论坛营销成本收益分析

7.4.4 论坛营销案例分析

7.5 博客营销模式与案例分析

7.5.1 博客营销分析



7.5.2 博客营销现状分析

7.5.3 博客营销成本收益分析

7.5.4 博客营销案例分析

7.6 微博营销模式与案例分析

7.6.1 微博营销分析

7.6.2 微博营销现状分析

7.6.3 微博营销成本收益分析

7.6.4 微博营销案例分析

7.7 视频营销模式与案例分析

7.7.1 视频营销分析

7.7.2 视频营销现状分析

7.7.3 视频营销成本收益分析

7.7.4 视频营销案例分析

7.8 问答营销模式与案例分析

7.8.1 问答营销分析

7.8.2 问答营销现状分析

7.8.3 问答营销成本收益分析

7.8.4 问答营销案例分析

7.9 权威百科营销模式与案例分析

7.9.1 权威百科营销分析

7.9.2 权威百科营销现状分析

7.9.3 权威百科营销成本收益分析

7.9.4 权威百科营销案例分析

7.10 企业新闻营销模式与案例分析

7.10.1 企业新闻营销分析

7.10.2 企业新闻营销现状分析

7.10.3 企业新闻营销成本收益分析

7.10.4 企业新闻营销案例分析

 

第八章：中国电子商务行业领先网站运营分析

8.1 中国领先B2B电子商务网站个案分析

8.1.1 B2B网站模式分析



（1）以供求商机信息服务为主的行业B2B模式

（2）以行业资讯服务为主的行业B2B门户模式

（3）以招商加盟服务为主的行业B2B模式

（4）以项目外包服务为主的行业B2B模式

（5）以在线交易服务为主的行业B2B模式

（6）以技术社区服务为主的行业B2B门户模式

8.1.2 阿里巴巴

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.1.3 生意宝

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（7）网站最新发展动向分析

8.1.4 中国制造网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网络营销策略

（4）网站盈利模式



（5）网站经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（6）网站最新发展动向分析

8.1.5 慧聪网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（7）网站最新发展动向分析

8.1.6 环球资源

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（7）网站最新发展动向分析



8.1.7 我的钢铁网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.1.8 敦煌网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.1.9 淘金地

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.1.10 百纳网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

8.1.11 中国供应商



（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网络营销策略

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

8.1.12 中国网库

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.1.13 全球五金网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

8.1.14 中国制造交易网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

8.1.15 志趣网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网络营销策略

（4）网站盈利模式

8.2 中国领先B2C电子商务网站个案分析



8.2.1 B2C网站盈利模式分析

8.2.2 天猫商城

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.3 京东商城

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.4 亚马逊中国

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.5 当当网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析



1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.6 1号店

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.7 橡果国际

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）主要指标分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.8 苏宁电器

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析



8.2.9 国美在线

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网络营销策略

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

（6）网站经营优势分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.10 新蛋网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

8.2.11 好乐买

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.12 麦考林

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

1）利润分析

2）资产负债分析



3）现金流量分析

4）主要指标分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.13 红孩子

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.14 麦包包

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.15 乐蜂网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.16 钻石小鸟

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略



（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.17 芒果网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.18 返利网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.19 拉手网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.20 美团网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略



（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.21 唯品会

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站核心优势

（7）网站经营状况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）主要指标分析

（8）网站最新发展动向分析

8.2.22 易迅网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网络营销策略

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

（6）网站最新发展动向分析

8.2.23 乐淘网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网络营销策略

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

（6）网站最新发展动向分析

8.2.24 梦芭莎

（1）网站简介

（2）网站会员规模



（3）网站主营业务分析

（4）网络商业模式

（5）网络营销策略

（6）网站盈利模式

（7）网站经营状况分析

（8）网站最新发展动向分析

8.2.25 走秀网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网络营销策略

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

（6）网站最新发展动向分析

8.2.26 银泰网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.27 名鞋库

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网络营销策略

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

（6）网站最新发展动向分析

8.2.28 兰缪

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析



（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营情况分析

8.2.29 新七天电器网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网络营销策略

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

（6）网站最新发展动向分析

8.2.30 携程旅行网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（7）网站最新发展动向分析

8.2.31 凡客诚品

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.3 中国领先C2C电子商务网站个案分析

8.3.1 淘宝网



（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

8.3.2 拍拍网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

8.3.3 易趣网

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

 

第九章：中国电子商务行业投融资分析

9.1 电子商务行业投资特性分析

9.1.1 电子商务行业进入壁垒分析

9.1.2 电子商务行业盈利模式分析

（1）电子商务企业主要盈利模式

（2）中国网络团购网站盈利模式

9.1.3 电子商务行业盈利因素分析

9.2 电子商务行业投资现状及前景

9.2.1 电子商务行业投资现状分析

（1）电子商务行业投资方向分析



（2）电子商务行业投资风险分析

（3）电子商务行业投资存在的问题

（4）电子商务行业主要投资建议

9.2.2 电子商务行业投资前景预测

9.3 电子商务行业融资现状及前景

9.3.1 电子商务行业融资情况分析

（1）企业融资事件

（2）融资金额分析

（3）细分行业融资比例分析

（4）融资单笔金额分析

（5）融资基金类别分析

（6）融资城市分布分析

（7）电子商务行业融资存在的问题

（8）电子商务行业主要融资建议

9.3.2 电子商务行业融资前景预测
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